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Referat: ,Potrzeby ochrony krajobrazu miasta w kontekscie ustawy krajobrazowe;j”

Czym jest krajobraz?

Krajobrazem nazywamy przestrzen, ktéra nas otacza. Czasami patrzymy na krajobraz
z zachwytem, czasami z obrzydzeniem.

Postep rozwoju ekonomicznego i spotecznego znaczgco wptywa na zmiane przestrzeni.
Cztowiek funkcjonuje w zmieniajgcym sie otoczeniu, prébujgc zachowa¢ rownowage
pomiedzy potrzebami rozwoju a ochrong i odbiorem srodowiska. Bez wzgledu na to, czy zyje
w miesScie, miasteczku, na wsi, czy w zupetnym odosobnieniu, otacza go krajobraz, czyli
widok interpretowany przez kazdego inaczej, w zaleznosci od jego postrzegania.

Nie istnieje krajobraz zty lub dobry. Cztowiek poznaje i wartosciuje go poprzez bodzice
odbierane wszystkimi zmystami. Podstawowym zmystem, dzieki ktéremu dociera do nas
informacja o krajobrazie jest wzrok. To, co widzimy dostarcza przezy¢ bardziej lub mniej
estetycznych. Mozna wiec wpadaé w zachwyt, podziw, przerazenie czy obrzydzenie.!

Potocznie stowem ,krajobraz” okreslamy widok (np. krajobraz miejski, krajobraz zimowy,
krajobraz malowniczy, tadny, zeszpecony itd.). Najogdlniej za krajobraz uwaza sie ogét cech
przyrodniczych i antropogenicznych wyrdzniajgcych okredlony teren, zespdt typowych cech
danego terenu.

Cechy krajobrazu:

o krajobraz zajmuje wycinek przestrzeni i mozna go przedstawi¢ na mapie,

o krajobraz charakteryzuje sie swoistg fizjonomig, ktdrg mozina przestawi¢ w formie
graficznej (rysunek, fotografia itd.),

o krajobraz jest systemem dynamicznym. Jego sposob funkcjonowania uzalezniony jest od
czesci sktadowych oraz powigzan miedzy nimi jak i dominujgcych proceséw,

1, Odgtosy przestrzeni” |zabela Gnatowicz edroga.pl/ochrona $rodowiska kwiecieri 2015
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o krajobraz podlega zmianom (ewolucja krajobrazu), kazdy krajobraz ma swoja historie jak
i podlega zmianom sezonowym, np.zimg w Polsce teren pokrywa warstwa
$niegu, wiosng zieleni sie mtoda run, jesienia ztoca sie uschniete liscie na drzewach.
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Na stronie internetowej Komisji Krajobrazu Kulturowego Polskiego Towarzystwa
Geograficznego mozemy zapoznac sie z nastepujacg definicjg krajobrazu: ,,Za krajobraz
kulturowy uwaza sie krajobraz przeksztatcony przez cztowieka w wyniku rozwoju
cywilizacyjnego. Stanowi on ewolucyjne nastepstwo krajobrazéw pierwotnych
(przyrodniczych - réznigcych sie strefowo i pietrowo) jakie istniaty na Ziemi do czaséw
neolitu (...) Krajobraz ten mozna rozumiec jako antropogenicznie uksztattowany fragment
przestrzeni geograficznej, powstaly w wyniku zespolenia oddziatywan srodowiskowych
i kulturowych, tworzacych specyficzng strukture, objawiajaca sie regionalng odrebnoscia,
postrzegang jako swoistg fizjonomie” (Myga-Pigtek, 2001, Nita, Myga-Pigtek, 2006)".

Krajobrazy kulturowe dzielimy ze wzgledu na stopien i typ przeksztatcenn dokonanych przez
cztowieka. Mozemy wiec méwi¢ o krajobrazie rolniczym, pogdrniczym, przemystowym,
miejskim, turystycznym, jak i sztucznym.

Krajobraz sztuczny to proba odzwierciedlenia wybranego rodzaju rzeczywistosci
przyrodniczej poprzez nasladowanie jej przy uzyciu atrap i sztucznych form, takich jak
sztuczne plaze czy odwzorowane budowle lub figury zwierzgt. Czesto powstaje dla celéw
turystycznych na terenie hoteli czy parkéw rozrywki.

Krajobraz pierwotny — to taki krajobraz, ktérego elementy nie zostaty w najmniejszym
stopniu przeksztatcone przez dziatalnos¢ cztowieka.

Krajobraz naturalny — to taki krajobraz, ktérego elementy nie zostaty jak dotgd naruszone
przez cztowieka na tyle, aby zaburzato to ich naturalng zdolnos¢ do samoregulacji. Sg to
obszary objete gospodarka rolng czy lesng, dlatego nie mogg by¢ mylone z krajobrazem
pierwotnym.

Krajobraz ekologiczny — to obszar skupiajgcy w swoich ramach wielo$¢ powigzanych ze soba
ekosystemoéw, wyrdzniajgcy sie swoistg fizjonomia.

Najbardziej precyzyjng, cho¢ niepozbawiong niedociggnie¢ definicje naukowg krajobrazu
prezentuje wifasnie jego ujecie ekologiczne. Krajobraz ekologiczny nazywany jest réwniez
fizjocenoza. Mnogos¢ podejsc to niejedyne zrédto wieloznacznosci pojecia krajobraz. Kolejng
komplikacje stanowig podobienstwa terminologiczne. W wielu kontekstach krajobraz
pozostaje tym samym, co przestrzen, geokompleks, a nawet ekosystem.

W 2004 roku Polska ratyfikowata Europejska Konwencje Krajobrazowg — umowe przyjeta
przez Rade Europy, ktérej celem jest promowanie dziatan na rzecz krajobrazu ,jako istotnego
komponentu otoczenia ludzi, jako wyrazenia dzielonej przez nie réznorodnosci kulturowej
i przyrodniczej i jako podstawy ich tozsamosci”.
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Krajobraz kulturowy— to przestrzen historycznie uksztattowana w wyniku dziatalnosci
cztowieka, zawierajgca wytwory cywilizacji oraz elementy przyrodnicze.> O miescie bedziemy
mowié w kontekscie ochrony krajobrazu kulturowego.

W ustawie z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(tj. Dz.U. z 2017r. poz.1073) krajobraz okreslono w nastepujgcy sposéb: ,nalezy przez to
rozumie¢ postrzegang przez ludzi przestrzen, zawierajacg elementy przyrodnicze lub
wytwory cywilizacji, uksztattowang w wyniku dziatania czynnikdw naturalnych lub
dziatalnosci cztowieka”.

Nie bez znaczenia jest tu wskazany kontekst przestrzenny krajobrazu, inaczej kontekst
urbanistyczny, bowiem jesli chodzi o ksztattowanie przestrzeni zwiaszcza przestrzeni
publicznych, jest to jedno z gtéwnych zadan samorzadu gminy, okreslonych w ustawie z dnia
8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym (tj. Dz.U. z 2016r. poz. 446 z pdin.zm.) oraz
w ustawie z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj.
Dz.U. z 2017r. poz.1073), cytuje: , Ksztattowanie i prowadzenie polityki przestrzennej na
terenie gminy, w tym uchwalanie studium uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania
przestrzennego gminy oraz miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego,
z wyjatkiem morskich wod wewnetrznych, morza terytorialnego i wytacznej strefy

ekonomicznej oraz terendw zamknietych, nalezy do zadan wiasnych gminy.”
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Od 11 wrzesnia 2015r. narzedziem prawnym ochrony krajobrazu m.in. jest tzw. ustawa
krajobrazowa z dnia 24 kwietnia 2015r. o zmianie niektoérych ustaw w zwigzku ze
wzmochnieniem narzadzi ochrony krajobrazu (Dz.U. z 2015r. poz. 774, poz. 1688).

Ustawa ta wiasciwie nie funkcjonuje samodzielnie, natomiast wprowadza zmiany

w obowigzujgcych juz ustawach:

e w ustawie z dnia 17 czerwca 1966 r. o postepowaniu egzekucyjnym w administracji (tj. Dz.
U.z 2017 r. poz. 1201 z dnia 23.06.2017r.),

e w ustawie z dnia 20 maja 1971 r. — Kodeks wykroczen (tj. Dz. U. z 2015 r. poz. 1094,
z péin. zm.),

e w ustawie z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (tj. Dz. U. z 2016 r. poz. 1440
z péin.zm.),

e w ustawie z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych ( Dz. U. z 2014 r.
poz. 849 z pdin. zm.),

e w ustawie z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1332 z pdin.
zm.),

e W ustawie z dnia 27 kwietnia 2001 r. — Prawo ochrony srodowiska (tj. Dz. U. z 2017 r. poz.
519 z pdin. zm.),

2 Rafat Janowicz: Komunikacja marketingowa w architekturze. Warszawa: Narodowe Centrum Kultury, 2012,
s. 51.

Referat Strona 3


https://pl.wikipedia.org/wiki/%C5%9Arodowisko_przyrodnicze
https://pl.wikipedia.org/wiki/Narodowe_Centrum_Kultury

»Potrzeby ochrony krajobrazu miasta w kontekscie ustawy krajobrazowej”

e w ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj.
Dz. U.z 2017 r. poz. 1073),

e w ustawie z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami (Dz. U.
22014 r. poz. 1446 z pbéin. zm.),

e w ustawie z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody (tj. Dz. U. z 2016 r. poz. 2134
z pbéin. zm.),
e W ustawie z dnia 3 pazdziernika 2008 r. o udostepnianiu informacji o srodowisku i jego

ochronie, udziale spoteczenstwa w ochronie srodowiska oraz o ocenach oddziatywania na
Srodowisko (tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1405).

W prawie polskim podstawowy zakres prawnej ochrony i ksztattowania krajobrazu
wyznaczajg cztery ustawy powotane na poczatku XXI w.:

e ustawa o ochronie przyrody z 2004 r.,

e ustawa o ochronie zabytkdw i opiece nad zabytkami z 2003 r.,

¢ ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z 2003 r. i

¢ Prawo ochrony srodowiska z 2001 r.

Wymienione wyzej ustawy spowodowaty zwiekszenie roli samorzgdéw gminnych w realizacji

celu publicznego, jakim jest ochrona krajobrazu.

Jestem architektem i urbanista wobec powyzszego bede modwi¢ o ochronie krajobrazu
w kontekscie przestrzennym.

Podstawe wszelkich dziatan w przestrzeni reguluje prawo miejscowe uchwalane przez rady
gmin.

Do momentu wejscia w zycie ustawy krajobrazowej, czyli do 11 wrzesnia 2015 roku zasady
lokalizacji reklam, matej architektury i ogrodzen okreslane byty w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego. | tak, zeby nie by¢é gotostowng z portalu
www.mapy.legnica.eu przedstawiam zapisy obowigzujgcego miejscowego planu

zagospodarowania przestrzennego Obszaru Staromiejskiego Centrum Legnicy (uchwalonego
uchwatg Nr XLII/440/06 Rady Miejskiej Legnicy z dnia 30 stycznia 2006r.:

e w § 16 ust. 1 ustalen planu zapisano:
1. Na obszarze planu dopuszcza sie umieszczenie szyldéw, tablic informacyjnych oraz
przestrzenno — architektonicznych elementéw informacji, promocji i reklam, w tym
kioskdw z prasg i innych obiektdw matej architektury.

2. Elementy wymienione w ust. 1, winny zosta¢ uformowane jednorodnie plastycznie
i architektonicznie w skali catego obszaru Starego Miasta, z uwzglednieniem
indywidualnych cech kulturowych i historycznych poszczegdlnych ciggéw przestrzeni
publicznej oraz tradycji miejsca.
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3. Wyklucza sie realizacje elementéw wymienionych w ust. 8% i uksztattowanych
niezgodnie z postanowieniami uchwaty.

4. Na elewacjach budynkéw moga by¢ umieszczone wyltacznie szyldy i tablice
informacyjne wyfacznie odnoszace sie do przedmiotu dziatalnosci na danym budynku
lub nieruchomosci, przy zachowaniu nastepujgcych warunkoéw:

1) tablice umieszczane bedg w sposdb uporzgdkowany — wzdtuz okreslonej linii
kompozycyjnej, pionowej Ilub poziomej, z poszanowaniem form i detalu
architektonicznego budynku, oraz umieszczane beda w sasiedztwie gtéwnych drzwi
wejsciowych lub bramy, wyfacznie w czesci parterowej budynku;

2) szyldy umieszczone bedg wytgcznie w czesci parterowej lub w czesci drugiej
kondygnacji, w sposéb wynikajacy z historycznej tradycji uksztattowanej elewacji
budynku i lokalizacji szyldéw;

3) na budynkach istniejgcych niezabytkowych oraz na budynkach nowych,
ksztattowanych formg wspodtczesng, szyldy umieszczone bedg w sposob
zapewniajgcy harmonijne uksztattowanie elewacji budynku, z zastosowaniem
elementow poziomych i pionowych, wytacznie do drugiej kondygnaciji.

5. Ustala sie nastepujgce zasady ksztattowania szyldow i tablic umieszczanych na
budynkach:

1) na poszczegodlnych budynkach szyldy i tablice winny by¢ uksztattowane jednorodnie
stylistycznie i kolorystycznie (o jednakowym kolorze);

2) rozwigzania kolorystyczne winny charakteryzowaé sie barwami stonowanymi,
o niskiej chromatycznosci;

3) tablice winny charakteryzowac sie jednakowymi lub zblizonymi wymiarami, zespoty
tablic umieszczone na elewacji powinny tworzy¢ uktad prostokgtny o maksymalnej
szerokosci 70cm;

4) na budynkach zabytkowych oraz realizowanych na terenie MU7, MU8 i MU9 szyldy
winny zosta¢ uksztattowane 2z zastosowaniem historycznych symboli oraz
historycznej ornamentyki, wzornictwa i detalu;

5) na budynkach niezabytkowych oraz na budynkach nowych, ksztattowanych forma
wspotczesng, szyldy winny charakteryzowac sie prostymi rozwigzaniami graficznymi

8 Zakazuje sie:

1) umieszczania na elewacji budynkéw i ogrodzeniach transparentodw, flag reklamowych i tzw. "billboardéw" (wielkowymiarowych plansz
reklamowych);

2) umieszczania reklam w oknach i na oknach, na drzwiach i ogrodzeniach;

3) umieszczania reklam i szyldéw w budynkach zabytkowych powyzej drugiej kondygnaciji,

4) umieszczanie reklam i szylddw o podstawowych, intensywnych kolorach, takich jak: czerwony, zétty, zielony, niebieski, z wyjgtkiem
tablic administracji publicznej;

5) umieszczania szyldow i tablic typowych i standardowych oraz symboli marek poszczegdlnych firm (logo firm handlowych i
przemystowych) nie odpowiadajacych przyjetym zasadom ksztattowania kolorystyki;

6) umieszczania szyldow i tablic na zewnatrz budynkéw domdw towarowych (galerii, pasazy) odnoszacych sie do poszczegdlnych sklepow
i stoisk oraz branz zlokalizowanych wewnatrz domu towarowego (kompleksu ustugowego);

7) lokalizacji nowych tymczasowych obiektéw budowlanych, takich jak pawilony sprzedazy ulicznej i wystawowe, strzelnice, barakowozy,
obiekty kontenerowe, z wyjatkiem kioskéw z prasg o ogrédkéw gastronomicznych.

Referat Strona 5



»Potrzeby ochrony krajobrazu miasta w kontekscie ustawy krajobrazowej”

i literowymi oraz drobng skalg kompozycji, w nawigzaniu do historycznego
wzornictwa szyldow oraz nie powinny zakiéca¢ i narusza¢ kompozycji
architektonicznej elewacji;

6) na nowych budynkach (na terenach U6) projekt szyldu winien zawieraé projekt
budowlany przestawiany do uzgodnienia z Wojewddzkim Konserwatorem
Zabytkow.

6. Tablice informacyjne (wolnostojgce) oraz obiekty matej architektury, zlokalizowane
w obszarze przestrzeni publicznej winny spetnia¢ nastepujgce parametry i warunki:

1) obiekty zlokalizowane wytgcznie w ciggach przestrzeni publicznej, na terenach
bedgcych wtasnoscia Miasta Legnica i zlokalizowane zostang na podstawie
wiasciwych opracowan projektowych, uzgodnionych zgodnie z wymogami
przepisow odrebnych;

2) maksymalna wysokos¢ plansz — 1,9m, z wyjatkiem znakow drogowych;

3) maksymalna szerokos¢ plansz —1,2m;

4) maksymalna wysoko$¢ obiektéw matej architektury (kioskéw z prasg, zadaszen,
instalacji przestrzennych na cele informacji turystycznej) — 3,5m;

5) elementy winny by¢ uksztattowane jednorodnie stylistycznie dla catego obszaru
planu z zastosowaniem jednakowej (zblizonej) kolorystyki.

7. Wyklucza sie lokalizacje reklam, informacji i obiektéw matej architektury w miejscach,
nie zapewniajgcych:
1) uksztattowania przestrzeni publicznej jako harmonijnej cato$ci zgodnie z wymogami
kompozycyjno — estetycznymi;
2) ochrone wartosci kulturowych i krajobrazu;

3) ochrone uktadu bryty budynkéw i proporcji elementéw architektonicznego jej
uksztattowania;

4) wtasciwej ekspozycji i ochrony obiektéw budowlanych, w tym obiektéw o walorach
kulturowych;

5) bezpieczenstwa pieszych i ruchu pojazdéw;
6) spetnienia przepiséw szczegdlnych, w tym techniczno - budowlanych.
8. Zakazuje sie:

1) umieszczania na elewacji budynkéw i ogrodzeniach transparentéw, flag
reklamowych i tzw. "billboardéw" (wielkowymiarowych plansz reklamowych);

2) umieszczania reklam w oknach i na oknach, na drzwiach i ogrodzeniach;
3) umieszczania reklam i szyldbw w budynkach zabytkowych powyzej drugiej
kondygnacji,

4) umieszczania reklam i szylddw o podstawowych, intensywnych kolorach, takich jak:
czerwony, z0tty, zielony, niebieski, z wyjatkiem tablic administracji publicznej;
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5) umieszczania szyldow i tablic typowych i standardowych oraz symboli marek
poszczegdlnych firm (logo firm handlowych i przemystowych) nie odpowiadajgcych
przyjetym zasadom ksztattowania kolorystyki;

6) umieszczania szyldéw i tablic na zewnatrz budynkéw domoéw towarowych (galerii,
pasazy) odnoszacych sie do poszczegdlnych sklepéw i stoisk oraz branz
zlokalizowanych wewngatrz domu towarowego (kompleksu ustugowego);

7) lokalizacji nowych tymczasowych obiektéw budowlanych, takich jak pawilony
sprzedazy ulicznej i wystawowe, strzelnice, barakowozy, obiekty kontenerowe,
z wyjatkiem kioskow z prasg o ogrédkéw gastronomicznych.

e w § 20 ust. 1 ustalen planu zapisano: , Obszar planu stanowi krajobraz kulturowy”.

Jak wynika z zapisdw miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego, plan reguluje
w sposOb szczegdtowy lokalizacje reklam, szyldéw i obiektow matej architektury
uwzgledniajac priorytetowo wymagania tadu przestrzennego.

Obszar Staromiejskiego Centrum stanowi historyczny osrodek miasta datowany na Xl w.,
XII-XVII w., XVIII-XIX w. Zostat wpisany do rejestru zabytkéw pod numerem 571/296 19 maja
1953r.

Jak wynika zart. 7 pkt 1 ustawy o ochronie zabytkow iopiece nad zabytkami (tj. Dz. U.
22014 r. poz. 1446 z péin.zm.) podstawowq formg ochrony zabytkéw jest wpis do rejestru
zabytkow.

Do tego rejestru wpisuje sie zabytek nieruchomy na podstawie decyzji wydanej przez
wojewddzkiego konserwatora zabytkow. Art. 9 ust. 3 tejze ustawy przewiduje mozliwosé
wpisu do rejestru historycznego uktadu urbanistycznego, ruralistycznego lub historycznego
zespotu budowlanego, ktéry to wpis nie wytgcza mozliwosci wydania decyzji o wpisie do
rejestru zabytkéw nieruchomych wchodzacych w sktad tych uktadéw lub zespotu.

Znowelizowane 11 wrzesnia 2015 roku ustawg krajobrazowgq przepisy Prawa budowlanego
w art. 3 pkt.3 zaliczyty trwale zwigzane z gruntem tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe
do budowli. Przed wejsciem w zycie przepisdw ustawy krajobrazowej, zamieszczanie tablic
i urzadzen reklamowych budzito wiele kontrowersji i byto przedmiotem sporéw ze wzgledu
na brak jasnych uregulowan prawnych w tym zakresie. W Prawie budowlanym nie byto
definicji tablic i urzadzen reklamowych. Pojecie trwale zwigzanej z gruntem tablicy
reklamowej i urzgdzenia reklamowego zostato definitywnie przesgdzone jako budowla.

W znowelizowanych pdzniej 15 wrzesnia 2015r. zapisach ustawy Prawo budowlane
zmieniono restrykcyjne dotad przepisy o koniecznosci uzyskiwania pozwolenia na budowe
dla wszelkich robét budowlanych na obszarze wpisanym do rejestru zabytkéw, stanowigc
w art. 29 ust.4 Prawa budowlanego, ze roboty budowlane wykonywane na obszarze
wpisanym do rejestru zabytkdw wymagajg dokonania zgtoszenia, tym nie mniej wymagaja
pozwolenia wtasciwego wojewddzkiego konserwatora zabytkdw wydanego na podstawie
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przepisOw o ochronie zabytkdw i opiece nad zabytkami. Dotyczy to réwniez reklam, szyldow
i obiektow matej architektury.

Ustawa krajobrazowa, nowelizujgc ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, wprowadzitfa mozliwo$¢ uchwalenia przez rade gminy
uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, ktorej
przyznano status aktu prawa miejscowego.

Jednoczesnie usuniety zostat dotychczasowy zapis art. 15 ust. 3 pkt 9 ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym. Przepis ten stanowit, ze w miejscowym planie
zagospodarowania przestrzennego w zaleznosci od potrzeb okredlane sg zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane. Skreslenie tego przepisu odebrato radzie gminy kompetencje do okreslania tych
wymagan w planie miejscowym.

Zgodnie bowiem z art. 12 ustawy krajobrazowej, jakkolwiek plany miejscowe obowigzujgce
w dniu wejscia w zycie ustawy zachowujg moc, to ,regulacje miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego obowigzujgcych w dniu wejscia w Zycie ustawy
i przyjetych na podstawie art. 15 ust. 3 pkt 9 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym", w brzmieniu dotychczasowym, obowigzujg wytacznie do dnia wejscia
w zycie uchwaty reklamowej.

Patrzac z punku obowigzujgcego w Legnicy prawa miejscowego sporzadzona nowa uchwata
reklamowa, albo powinna powiela¢ zapisy w zakresie sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen z tresci obowigzujgcych
miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego, albo stworzy¢ nowe zapisy nie
powodujace jednak wiekszych ograniczen niz obecnie ustalone w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego.

Najwiekszy wptyw na ksztattowanie miejskich przestrzenni publicznych majg dziatania
samorzgdu gminy w zakresie wiasnych kompetencji tzn. umieszczania w przestrzeni miejskiej
tzw. mebli miejskich takich jak: tawki, lezaki, kosze na $mieci, latarnie uliczne, stojaki na
rowery, zegary uliczne, elementy placéw zabaw itp.

Sprawa lokalizacji reklam komercyjnych i ewentualnych, wprowadzonych przez samorzady
miejskie restrykcji, jest sprawg drazliwg zaréwno dla przedsiebiorcéow, ktérzy zawodowo
zajmujg sie reklamg, jak i dla klientéw. Czestokro¢ wspdlnoty mieszkaniowe reklamg na
budynkach reperujg skromne budzety na remonty kamienic.

Sprawg bezdyskusyjng jest chaos w lokalizacji reklam w przestrzeni publicznej. Wiekszo$¢
reklam nie pasuje stylem i kolorystyka do miejsca w jakim sie znajduja, szczegdlnie, gdy
chodzi o miejsca zabytkowe, np. rynki oraz stare cze$ci miast. Czesto tez siatki reklamowe
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przykrywaja okna mieszkan, przestaniajg widok, a przechodniom — nierzadko atrakcyjne
elewacje budynkéw.

Ludzie codziennie s3g wrecz bombardowani komunikatami reklamowymi, zaréwno
wizualnymi jak i dZzwiekowymi. Ich nattok powoduje, ze trudno jest wyselekcjonowac to, co
naprawde nas interesuje, przez co trudniej jest to zapamietac.

Zbyt ekspansywna reklama zewnetrzna w miescie postrzegana jest jako zjawisko negatywne,
ktdrego wprawdzie nie da sie usungé, ale nalezy nad nim panowaé. Nie jest to tatwe
i wymaga zaréwno czasu, jak i doswiadczonych oséb.

Reklama w przestrzeni miejskie;j.

“Wspotczesne procesy komunikowania sq nierozerwalnie zwigzane z obecnoscig
w przestrzeni publicznej nosnikow reklamy. Reklama zewnetrzna spefnia nie tylko funkcje
komercyjng, ale stanowi takze bardzo wainy element komunikacji spotecznej. Dlatego jej
funkcjonowanie winno dobrze wpisywac sie w tkanke miejskg i pozytywnie wptywac na
wizerunek miejsca.” Tak twierdzi Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej i nie sposob sie
Z nig nie zgodzi¢.

Reklama w przestrzeni miejskiej powinna w sposéb estetyczny harmonijnie wpisywac sie
w krajobraz miejski.

Legnica przy sporzgdzaniu zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, postuzy
sie doswiadczeniami innych miast, ale tez wypracuje nowe zasady wspodtpracy samorzadu
miejskiego z lokalnymi spotecznosciami wspdlnot mieszkaniowych, przedsiebiorcami oraz
duzymi sieciami handlowymi.

| chyba nie najwaziniejszg rzecza w tych zasadach bedzie aspekt fiskalny (podatki
i ewentualne kary), lecz raczej uzyskanie konsensusu i spotecznej akceptacji dziatan
samorzadu dla tworzenia prawa miejscowego zmierzajagcego do poprawy jakosci zycia
poprzez dbatos¢ o jakosé wspdlnej przestrzeni zyciowej cztowieka.

Korzystajagc z podpowiedzi jakie przygotowat dla samorzaddw Instytut Metropolitalny
z Gdanska w przewodniku ,Jak wykorzysta¢ potencjat ,,ustawy krajobrazowej?” podaje jakimi
wytycznymi mozna kierowac sie redagujgc uchwate krajobrazows:

1. Opracowaé System Informacji Wizualnej dla lokalnych przedsiebiorcow — w formie
uporzgdkowanych tablic kierunkowo — dojazdowych.

2. Informacje o ciekawych i waznych wydarzeniach kulturalnych i sportowych umieszczaé na
zestandaryzowanych stupach ogtoszeniowych i w gablotach.

3. W sposdb szczegdlny potraktowad szyldy nie jak reklame, ale element systemu informacji
miejskiej i powigzac go Scisle z architekturg budynku.
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4. Ograniczy¢ lokalizacje wolnostojacych nosnikéw reklamowych w centrum miasta
i wobszarach zwartej zabudowy i ustali¢ ich lokalizacje na obrzezach miasta przy
gtownych drogach wlotowych.

5. Ograniczy¢ mozliwos¢ lokalizacji reklam na elewacjach budynkéw, zwfaszcza na
frontowych fasadach. Reklama nie moze zastania¢ okien i detali budynku.

6. Okresli¢ ogdlnie zasady i formy ogrodzen w waznych miejskich przestrzeniach publicznych
oraz w chronionych prawem uktadach urbanistycznych.

Dziekuje za uwage.

Bibliografia — materiaty i publikacje wykorzystane przy prezentacji referatu:

1. , Optymalizacja dziatan prewencyjnych na rzecz ochrony ograniczonych zasobéw krajobrazu polskiej wsi” -
Barbara Wycichowska Politechnika tédzka Instytut Architektury i Urbanistyki tédz, Polska e-mail:
barbra.w@gazeta.pl

2. Ministerstwo Infrastruktury - ,Program szkoleniowy dla pracownikédw administracji samorzadowej
z zakresu planowania i zagospodarowania przestrzennego. Skrypt — Instytut Rozwoju Miast Warszawa 2016
rok.

3. ,Przestrzen miejska jako krajobraz” — Lucyna Nyka, Architektura Czasopismo Techniczne Wydawnictwo
Politechniki Krakowskiej 2012 rok.

4. ,Aktualny stan prac nad rozporzgdzeniem wykonawczym w sprawie szczegdtowego zakresu i metodologii
audytu krajobrazowego” - Matgorzata Opechowska, Departament Zarzadzania Zasobami Przyrody
Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska.

5. ,Ochrona krajobrazu przyrodniczego i kulturowego a rozwdj cywilizacyjny” — ,Twérczos¢, dziedzictwo
kulturowe i przyrodnicze bogactwem Polski” — Kancelaria Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej — Forum
Debaty Publicznej.

6. https://mapy.legnica.eu

7. www.gez.gisgminny.pl

8. www.ekologia.pl
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